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Em 2020, a Universidade Federal Fluminense [UFF] e a Fundacédo Euclides da Cunha de
Apoio Institucional a Universidade Federal Fluminense [FEC], em conjunto com a
Prefeitura Municipal de Niterdi, langaram um edital para o Programa de Desenvolvimento
de Projetos Aplicados para o Municipio de Niterdi. Dentre os projetos contemplados pelo
edital, destaca-se aqui o projeto denominado ‘A criagao do Circuito Cervejeiro de Niteroi’
(Figura 1). No presente relatério, relata-se a organizagdo, o planejamento, o
desenvolvimento e os resultados da pesquisa e estudos que resultaram na criagdo do
projeto referido, que recebeu o nome de ‘Caminho Cervejeiro de Niterdi'.

Figura 1: Logo do Caminho Cervejeiro
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Ha que se destacar que os alimentos e as bebidas [A&B] sdo referéncias importantes
tanto no entretenimento como no turismo. Conhecer, apreciar, experimentar A&B sao
motivagdes socioculturais para que as pessoas se encontrem, se desloquem, se
confraternizam, entre outras agdes. O setor de A&B representa, também, grande
relevadncia para as economias locais. De acordo com a Associagdo Brasileira das
Industrias da Alimentacdo [ABIA], o setor representa cerca de 9,6% do Produto Interno
Bruto [PIB], o colocando na 1° colocacdo em valor bruto de producdo da industria de
transformacao. O relatério mais recente da ABIA (2020)[1] aponta que o setor foi um dos
maiores geradores de emprego, tendo contemplado 1,68 milhdes de postos de trabalho
diretos e formais.

[1] ABIA. Relatério Anual 2020. Disponivel em:
https://www.abia.org.br/vsn/temp/z2021826RelatorioAnual2020simplesnovo1.pdf. Acesso em 15 de nov. de 2021.
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Nesse contexto, estudos indicam que a cerveja é uma das bebidas alcodlicas mais
consumidas na contemporaneidade, sendo a terceira bebida mais popular no mundo,
estando atras apenas da agua e do cha (NELSON, 2005). Portanto, a cultura cervejeira
representa um elemento identitario do lugar e de sua populagdo que faz parte das
praticas e espacgos de hospitalidade (ROSA; OLIVEIRA, 2020).

Em vista disso, locais com forte cultura ligada a cerveja e que possuem polos cervejeiros
podem, inicialmente, ndo serem projetados como atragdes turisticas. Logo, muitos tém
possibilidade de evoluir para tornar-se atrativo turistico além de ser uma atividade de
lazer.

Cabe mencionar que turismo cervejeiro é definido, segundo Plummer (2005), como um
segmento em que pessoas sao motivadas a visitas a cervejarias, festivais e shows de
cerveja, de modo em que a degustacao e experimentagcado dos atributos da cerveja da
regiao sao os principais fatores de motivacao para os visitantes. Segundo o autor, alguns
turistas fazem visitas de maneira proposital as cervejarias, no entanto, outros
simplesmente passam e decidem parar de forma nao intencional.

Atentos a este cenario, nos Ultimos anos a cerveja, os roteiros e os caminhos cervejeiros
tornaram-se um dos segmentos turisticos que vem ganhando visibilidade no Brasil a
partir do surgimento de diversos polos cervejeiros. Ha que se considerar que o
crescimento da atividade cervejeira no Brasil vem avangando de forma progressiva, com
um expressivo nimero de registros de cervejarias e de cerveja. Pode-se observar (Figura
2) que, pelos dados relatados no Anudrio da Cerveja do Ministério da Agricultura,
Pecudria e Abastecimento (MAPA) que, entre 2000 e 2020, houve o citado crescimento,
principalmente, apds 2018 (MAPA, 2020)[2].

[1] MAPA. Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento. Anudrio da Cerveja do Brasil. Disponivel em:
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/noticias/com-crescimento-de-14-4-em-2020-numero-de-cervejarias-
registradas-no-brasil-passa-de-1-3-mil/anuariocerveja2.pdf . Acesso em 7 de nov. de 2021.




Figura 2: Nimero de registro de estabelecimento cervejeiros por ano
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Fonte: MAPA, 2020

No estado do Rio de Janeiro, existe a Rota Cervejeira do Rio de Janeiro, com sede no
municipio de Teresopolis, que inclui empreendimentos cervejeiros em quatro municipios
da Regidao Turistica Serra Verde Imperial: Guapimirim, Nova Friburgo, Petropolis e
Teresopolis. Assim, a criagdo do Caminho Cervejeiro de Niteréi podera contribuir para
ampliar a oferta do turismo cervejeiro no estado fluminense.

Posto isso, a proposta do Caminho Cervejeiro visa qualificar um circuito turistico[3] que
tenha como base um polo cervejeiro em Niter6i-RJ. O nome Caminho Cervejeiro foi
escolhido como uma estratégia de marketing por ja existir no municipio e ser seu
principal atrativo turistico, o Caminho Niemeyer. Este citado ‘caminho’, em seu projeto
original, tratava-se de criar uma sequéncia de atrativos culturais formando uma espécie
de trilha urbana. No entanto, por falta de recursos, houve a concentracdao da maioria dos
seus atrativos em um sé6 espaco (JANOT, 2008). No caso do Caminho Cervejeiro, ele
atuara em diversos locais da cidade, interligados, formando varios roteiros dentro de um
circuito turistico.

[3] Se entende por ‘circuito’ anédlogo a roteiro turistico que, na definigdo do Ministério do Turismo (2005), como um
itinerdrio caracterizado por um ou mais elementos que Ihe conferem identidade, definido e estruturado para fins de
planejamento, gestao, promogao e comercializagéo turistica das localidades que formam o roteiro. Em outras palavras,
entende-se por circuito nesse contexto, como um conjunto de recursos e atrativos que dao identidade a um espaco
geografico determinado.




Assim, no presente projeto foi previsto o mapeamento dos empreendimentos
relacionados a cultura cervejeira artesanal (produtores cervejeiros, estabelecimentos
comerciais, distribuidores, lojas especializadas, quiosques, bares, restaurantes, entre
outros) e o diagnéstico das condigcdes apresentadas pelos mesmos no que tange a
compor um polo cervejeiro[4] que atendesse as demandas de um mercado em
crescimento e, cada vez mais, exigente em relagdao a quesitos que se relacionam a
qualidade e inovacao.

Desse modo, este relatério tem por finalidade apresentar o desenvolvimento do projeto
guanto ao alcance dos objetivos, as atividades desenvolvidas, bem como os resultados
alcangcados e indicagbes para implementacao dele. O relatéorio esta dividido e
estruturado com os seguintes topicos: procedimentos metodoldgicos utilizados no
projeto para o alcance dos obijetivos; os resultados alcangados e; consideragoes
contendo as propostas e sugestdes para continuidade e operacionalizagao do projeto.

[4] Polo é utilizado para se referir a um espago econdmico, definido como um agregado homogéneo em que, segundo,
em que empresas se agrupam de acordo com estruturas de produgéo similares (PERROUX, 1977).
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Preliminarmente, cabe mencionar que o projeto ‘Diagndstico, Qualificagao e Formatagao
para um Circuito Cervejeiro de Niter6i-RJ' € um projeto de pesquisa e extensao. Por isso,
os procedimentos metodoldgicos utilizados ocorrem em duas interfaces, a da pesquisa e
da extensao, que tem como intuito nortear o projeto e definir as agées necessarias para
o alcance dos objetivos. Destaca-se que na interface da pesquisa, os procedimentos
metodoldgicos utilizados para o alcance dos objetivos do projeto levaram em conta os
seguintes pontos:

Pesquisa de Gabinete oferta turistica
do municipio de Niteréi para conhecer

o territério e a cultura cervejeira e -
................................................................... > Criacao de formularios para a

pesquisa de gabinete como
de para campo

Pesquisa sobre os
empreendimento
cervejeiros de Niteréi
v
= Pesquisa de Campo em
Criacao do Qoreennn alguns empreendimentos
Banco (?e Dados cervejeiros
v
Mapeamentodos . .. ~ Estudos de
Atrativos Cervejeiros benchmark
v
Criacdode [} — | ... o= — Anédlise dos
artigo < Diagnostico Dados
v
Criacao do Curso de Curso para os
Circuito Caminho -+ > Capacitagaoda e > Empreendimentos
Cervejeiro Equipe de Pesquisa Cervejeiros
&
Qooeeneenne Criagao so site

Definicao do
calendario de Eventos
Cervejeiros Fonte: dos autores, 2021




Pesquisa de Gabinefe

Os procedimentos metodolégicos iniciaram-se com uma pesquisa de
gabinete com levantamento de dados secundarios relacionados a oferta
turistica do municipio, politicas locais, bem como trabalhos académicos e
pesquisas ja realizadas. Tal pesquisa teve o objetivo de compreender sobre
territério em que o projeto visa qualificar um circuito cervejeiro, a cidade de
Niterdi.

i Completou-se o levantamento anterior, com uma pesquisa bibliogréfica e
documental sobre a tematica que envolve a cultura cervejeira e experiéncias
de destinos turisticos que se planejaram com base nesse segmento,
construindo assim, um referencial tedrico que orientou e conduziu o projeto.

A Apds esta primeira fase, levantou-se dados de gabinete sobre os
empreendimentos relacionados a cultura cervejeira de Niterdi, utilizando-se

um formulario que continha dados sobre o nome, razao social, enderecgo,
CNPJ e o tipo de empreendimento (fabrica, bar, cigana e caseiros). Com estes
dados levantados, desenvolveu-se uma planilha que foi a base para a
pesquisa do diagndstico.

el Os dados da planilha inicial foram inseridos em formularios adaptados do
INVTur - Inventdrio da Oferta Turistica, do Ministério do Turismo (INVTur,
2011), gerando um banco de dados[5]. Estes formularios permitiram realizar
tanto a continuidade da pesquisa de gabinete quanto a pesquisa de campo[6].

Dessa forma, no formulario foram feitos questionamentos especificos e de
acordo com o empreendimento - fabricas, bares, ciganas e caseiras.

L Para esse levantamento, executou-se pesquisas nos 6rgédos da Prefeitura
Municipal de Niterdi que possuem os registros desses empreendimentos,

além das buscas na internet, sites e informagdes disponibilizadas pelos
estabelecimentos cervejeiros.

"

[5] O INVTur consiste na metodologia de levantamento, identificag&o e registro para equipamentos, servigos e atrativos
turisticos.

[6] A adaptagdo dos formularios foram realizadas levando em consideragédo as especificidades de cada tipologia de
empreendimento.




2 Para completar a pesquisa de gabinete, foi realizada uma pesquisa de campo

a alguns empreendimentos cervejeiros que ainda ndao constavam, por serem
novos, nas relagdes disponibilizadas pelos 6rgaos da Prefeitura e nas redes e
sites pesquisados. Além da visita as instalacdes dos empreendimentos e o
preenchimento dos formuldrios, captou-se imagens autorais, utilizando
maquina fotografica semiprofissional. Destaca-se que boa parte desse
levantamento dos dados dos empreendimentos cervejeiros foram feitos
apenas em gabinete devido as restricdes impostas pela pandemia, pelo risco
de contagio e por causa da legislagdo vigente a época que determinou o
fechamento dos estabelecimentos de bar e restaurantes por motivos de
seguranca sanitaria.

= Com os dados do levantamento de gabinete e de campo, atualizou-se o banco

de dados.

L Ainda com os dados obtidos na pesquisa mapeou-se os empreendimentos

cervejeiros para que se pudesse ter uma dimensao geografica da sua
distribuicdo no territério niteroiense, visando a construgao do roteiro turistico
Caminho Cervejeiro de Niteroi.

i Paralelamente a estas pesquisas em Niteroi, foram realizados estudos de

benchmark no estado de Santa Catarina ‘Rota da Cerveja no Vale do Itajai’
(Blumenau, Brusque, Gaspar, lbirama, Jaragua do Sul, Joinville, Pomerode,
Timbd) e no estado do Rio de Janeiro ‘Rota Cervejeira Rio de Janeiro’
(Teresopolis e Petrépolis), com o objetivo de se conhecer experiéncias e
ideias inovadoras para o presente projeto.

Concluidas as etapas anteriores, foi iniciada a fase de anadlises dos dados recolhidos
tanto dos questionarios respondidos quanto das pesquisas de campo por meio de
reunides com especialistas nas tematicas planejamento turistico, agenciamento de
turismo, turismo cervejeiro e gestao de empreendimentos turisticos.

O diagnéstico gerou um progndstico que possibilitou as agées de extensdo e de
comunicacao.



Extensao: Como resultado do diagndstico observou-se que havia necessidade
em realizar um curso para elaboragao e criagado de roteiros turisticos para a
equipe do projeto.

A segunda capacitacdo diagnosticada foi para os empreendimentos
cervejeiros do municipio de Niteréi. Notou-se que os trabalhadores dos
empreendimentos que atendem ao publico tinham pouco conhecimento
sobre o universo cervejeiro e sobre a qualidade na prestacado de servigos.
Destarte, foi proposto um curso que visasse aprimorar 0s servigos de
atendimento ao publico relacionados ao setor cervejeiro.

Comunicagao: para que o publico possa conhecer os Caminhos Cervejeiros e
que o trade turistico possa ter acesso as informagdes, de mais a mais, que o
projeto seja futuramente alimentado com novas informacgdes, desenvolveu-se
um site para o projeto. Outro ponto da comunicagao foi a criagdo de uma
conta no Instagram em que foram criados posts referentes ao projeto, sobre
cultura cervejeira e demais informacoes e divulgagoes.




RESULTALOS

Tomando como pressuposto que a cerveja € um produto capaz de promover beneficios
no que tange aos aspectos tanto culturais como econémicos, o projeto aspirou como
principal resultado um novo produto turistico para a cidade de Niterdi, um circuito
cervejeiro que tenha como principal funcdo ser uma atividade de lazer para seus e
residentes, bem como um atrativo diferencial para seus visitantes.

resultados obtidos:

a Nessa perspectiva, apos detalhados os procedimentos metodoldgicos, apresenta-se os

Como resultado as pesquisas bibliograficas realizadas que tiveram o intuito de
construir um referencial tedrico que orientasse o projeto, foi escrito um artigo de
revisao sistematica da literatura em torno da tematica da cerveja e turismo. O
presente artigo foi submetido e apresentado no XXIV Seminario de
Administracdao da Universidade de Sao Paulo. Ressalta-se que o artigo esta em
fase de ajustes para ser submetido e ter sua publicagdo em um periddico
cientifico. A apresentacdao do trabalho pode ser visualizada e encontra-se
disponivel em: https://youtu.be/67yQrZblkog
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XX IV Semindrios em Administragio FROAFEAUSE

Sao Paulo, 12 /1272021

CARTA DE ACEITE

Declaramos para os devidos fins, que o trabalho cédige 988 - TURISMO E CULTURA
CERVEJEIRA: UMA REVISAO SISTEMATICA DA LITERATURA PARA POTENCIAIS
DESTINOS DE TURISMO CERVE]JEIROD foi APROVADO e selecionado para apresentacao no XXIV
SEMEAD - Seminarios em Administracio, realizado na Universidade de Sho Paulo, dias 10, 11 e 12
de novembro.
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A pesquisa apontou a necessidade em se realizar capacitagao da equipe e o
curso foi executado na modalidade on-line no Instituto Raizes do Turismo, em
margo de 2021, dividido em trés modulos e teve como objetivo auxiliar e
qualificar os integrantes do projeto para a compreensao, criagao, elaboragao e
gestao de roteiros turisticos criativos e inovadores. Foram capacitados 6
membros da equipe com o objetivo de serem multiplicadores dessa capacitagao
no dmbito da Faculdade de Turismo e Hotelaria (FTH-UFF) ou ainda se for
preciso no contexto da extensao universitaria.
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Um dos objetivos do projeto consistia em realizar um levantamento e mapear os
empreendimentos relacionados a cultura cervejeira artesanal em Niteroi, sendo
eles: produtores cervejeiros, estabelecimentos comerciais, distribuidores, lojas
especializadas, quiosques, bares, restaurantes, entre outros. Apds as
metodologias utilizadas, obteve-se um total de 78 empreendimentos. Dentre
esses, 26 sao microcervejarias caseiras, 18 sao bares cervejeiros, 27 micro
cervejarias ciganas e 7 fabricas proprias. Todos encontram-se dispostos em
uma planilha contendo informagdes principais.

Ja na fase do diagndstico, em virtude do objetivo principal do projeto ter como
produto um circuito cervejeiro, vale ressaltar que dos 78 empreendimentos
levantados, apenas fabricas e bares sdo considerados aptos para compor o
circuito devido terem espacgo fisico proprio e, visto que cervejarias ciganas e
caseiras tem como caracteristica apenas a produgao de cervejas artesanais, que
sao comercializadas em bares e demais locais - podendo ser em outros
empreendimentos, feiras e eventos especificos. Nesse sentido, cabe mencionar
que mesmo nao estando inseridas no circuito, as cervejas produzidas por esses
empreendimentos encontram-se de forma indireta incluida no circuito pelo
motivo supracitado.

Apods o levantamento desses empreendimentos, aplicado o formulario e feita as
pesquisas de campo tanto em fabricas quanto em bares, cervejarias ciganas[7] e
caseiras - conforme mencionado nos procedimentos metodolégicos - obteve-se
respostas de 19 empreendimentos, dentre esses: as 7 fabricas, 8 bares, 3
ciganas e 1 brewpubl8].

[7] As cervejarias ciganas seguem um formato de produgdo sem sede propria, ou seja, elas ndo possuem uma fébrica
e entdo alugam o espago e equipamentos de outras que disponibilizam esse servigo. Assim, as ciganas produzem
suas cervejas com qualidade e dentro dos critérios regulamentadores do Ministério da Agricultura, Pecudria e
Abastecimento (MAPA).

Fonte: Nacéo Cervejeira (2021). Disponivel em: https://nacaocervejeira.com.br/noticias/que-e-uma-cervejaria-cigana/.
[8] Brewpubs sdo estabelecimentos no qual a cerveja é produzida e consumida no mesmo local.

Infogréfico



https://nacaocervejeira.com.br/noticias/que-e-uma-cervejaria-cigana/

Perguntados referente ao principal meio de divulgagdo e comunicagdo com o
publico: Os 19 respondentes mencionaram que a principal divulgacdo do
empreendimento e do produto ocorre pelas redes sociais, em sua maioria, 0
Instagram, porém possuem outros meios como site, Facebook e Untappd (rede
social voltado para consumidores de cerveja, que permite que seus usuarios
compartilhem informacdes sobre cervejas e cervejarias);

Referente a possuirem algum tipo de Cadastros, classificacdes e outros: Dos 19
respondentes, 8 possuem o “Selo Niterdi Cervejeiro”, 2 associados a uma entidade
ligada a cerveja e 10 que ndo possuem cadastro em associagao, classificagao, selo
ou outro. Isso permite visualizar a importancia de um empreendimento estar ligado a
uma associagdo ou ter uma tipo de classificagdo para a consolidagdo e
fortalecimento do circuito cervejeiro;

Conforme mencionado anteriormente, foram feitas perguntas gerais e especificas ao
tipo de estabelecimento. Referente as fabricas, foram feitas perguntas para que
pudesse ter o panorama das condi¢gées que as permitissem compor o circuito, de
modo a estarem aptas a receberem visitantes/turistas. Das 7 fabricas respondentes
- principais da cidade de Niterdi-, somente 3 possuem visitacdo e 2 estao
estruturadas operacionalmente para receber Vvisitas (visita guiada com
agendamento, dias especificos para visitagéo, entre outros). 4 fabricas possuem bar
e 2 possuem pontos de vendas. A partir disso, foi possivel perceber uma
necessidade premente das fabricas que compdem o circuito se adaptarem estrutural
e operacionalmente para visitas e o recebimento de turistas.

No que diz respeito a formas de pagamento e vendas/reservas, notou-se que todos
os empreendimentos respondentes encontram-se atualizados no que diz respeito
aos meios de pagamento e possuem variedade e diversidade na forma dos clientes
realizarem pagamentos, vender ou mesmo fazer reservas;

Sobre os servigos e equipamentos que os empreendimentos possuem e oferecem,
foi possivel observar tanto nas respostas obtidas quanto na pesquisa de campo que
os estabelecimentos oferecem servigcos vastos e variados, tais como musica ao vivo,
musica ambiente, rede wi-fi, area de lazer para criangas, espagos para eventos,
dentre outros. Tal variedade é essencial para a atratividade do circuito;

Visando promover a inclusao e acessibilidade do Caminho Cervejeiro de Niteroi, foi
possivel perceber com a pesquisa de campo que poucos empreendimentos estdo
preparados para receber pessoas com deficiéncia (PCD’s);

Outro ponto importante notado com as respostas do questionario e as visitas de
campo é que os empreendimentos sao ainda muito voltados para um publico local e
especifico e encontram-se pouco preparados para receberem visitantes e turistas.
Alguns empreendimentos séo de dificil acesso, carecendo de sinalizagédo que facilite
a sua localizagdo, ou seja, que seja atrativo aos visitantes e turistas. Em
contrapartida, estes apresentam grande potencial para se tornarem atrativos devido
aos produtos locais e de qualidade que comercializam.




O curso destinado aos trabalhadores dos empreendimentos cervejeiros de
Niterdi, foi realizado no formato on-line, em agosto de 2021, e composto em
cinco moédulos. Além do publico principal, os empreendedores e funcionarios
das cervejarias artesanais, abriu-se vagas para a comunidade académica da UFF
intencionada em atuar no ramo para que houvesse pessoas capacitadas a
ocupar futuramente um lugar neste mercado de trabalho e, ademais, atuarem
como agentes multiplicadores deste conhecimento. No total foram
disponibilizadas 60 vagas. Para participar da capacitagao, era necessario que o
pretendente tivesse mais de 18 anos. O curso foi ministrado por um especialista
da area, senhor Gustavo Renha, sommelier de cervejas formado pela ABS-SP,
administracdo dos negdécios da cerveja pela FGV-SP, mestre em estilos de
cervejas e avaliacdo pelo Siebel Institute (EUA), especialista em harmonizacoes
pelo ICB-SP e técnico cervejeiro pelo ICB-SP.

Apos a realizagdo do curso, foi enviado aos participantes um formulario que
tinha como intuito avaliar o curso, o professor, a coordenagdo e organizagao,
bem como o aproveitamento que tiveram. Por meio do formulario, foi possivel
perceber alguns pontos relevantes, tais como:

nao conheciam o Projeto
so1% (e
Niteroi
ficaram sabendo do
. amigos
! indicados pelo
trabalham
o O ) pelo Instagram do

Ye ¥ dos 31 respondentes, 30 atribuiram nota 5

Yk ok Kk
************* (Excelente) para avaliagdo final do curso
2. 0.6.0.8 ¢

coerente com o conteudo dado




O circuito foi organizado, formatado e disponibilizado no site
https://caminhoscervejeiros.com que contém dados sobre quem desenvolve o
projeto, sua localizagcdo, seus objetivos, beer blog (noticias), informacgdes sobre
os contatos e mapa do caminho e, uma pdagina no Instagram com informagdes
com andamento do projeto no intuito de divulgacdo, acompanhamento e
transparéncia de seus passos. O circuito € composto por: ‘Caminhos
Guanabara’, ‘Caminho Oceanica’ e ‘Caminho Jardim Icarai’, utilizando como
referéncia a especificidade geografica da cidade de Niteroi e o principio logistico
de fora para dentro (partindo da parte mais central da cidade), bem como o fluxo
do trénsito - sentido das ruas.

Mapa Caminho .
Cervejeiro @ % .

CAMINHO
CERVEJEIRO

MITEROI - R

aminho Jardim |carai minho Dcednico 1

Esufjniatics, Quaitfcagbs u Farain i
Carupairn e Wi gh-RS



https://caminhoscervejeiros.com/

hares =

Beobemion | STRCESRC gay
Armazém Seu Jorge ?g? PAL Lol 24770310 Jardim lcarai {21)87132-4568
Ave Covada mm“’”“ Montoo, 164-  y3%67%0  Radu
Companhia Alema Rua Mem de 54, 64 - lcarai 24720-261 lcarai {21)34592-5534
Cosmos Pub m;;:m fatie 24310340  Piratininga (21)37414113
D-Beer Rua Mem de 54, 111 2420-260 Icarai (21)3620-4235
Dona Cevada Rua Nobraga, 90 24200-320 Jardim lcarai (21)3629-9088
Empério Facil Rua Ver. Dugue Estrada, 226 24240.211 Santa Rosa (21)2715-1393
Empério lcarai Ruz Memde 55,19 - Ioja & 24290260 icarai {21)2610-7175
Espério Gostim de Minas ':::1':&" Gomes Meckado, 175+ 5uo0 408 Cantrg (21)3567-2200
FinaCerva Avenida Sete de Setembro, 193 24730-251 icarai (21)99134-4651  lasphaier@id.uff br
Fuzarca Beer Rua Presdente Backer, 407 24700041 Santa Rosa (21)96761-5348
g;"h“;'f:"*“ % Rua Ver. Duque Estrada, 50 24240210 SaniaRosa (21)3620-9629
Mafia Ezhr::ia;?r?a?ncm da Cruz 24320-330 itaipu (21098893-6503 cosemaverdeimperial@gmai.com
. . Rua Luiz Leopoldo Femandes
Malteria Araribia mrw _. '”‘ﬂt;'a“,‘:m 24080-127 Centro
Moi Bar & Bistrd AR 1;:{:151:0 24320-330 Itaipu (21)99754-9062  biancaf@cervejarianci.com.br
Nosso Expbrio Niterdi E::‘ﬁ:*' Mosia G2t o000 fcorsd (21)3617-4009
Taberna Rua Prof. Miguel Couto, 366 24230-249 Jardim lcarai (21)2710-6225
; . [21)96169-8734 (21) .. S
Le Fauves Rua Prof. Heitor Carritho, 250 24030-230 Centro 09967.7637 matisseficervejsriamatisse.com.br
Bamberg Express Miteroi  R. Miguel de Frias, 201 - LJ 102 24220-001 Icarai (21) 97203-3327

BrewLab Rua Prof. Heitor Carrilho, 250 24030-230  Centro (21)87103-2910 guithermerebelo@id.uff.br

Mafia aeh ek 24320330  Haipu (21)98893-6503 ¢ serraverdeimperial@gmail com

Noi :i:i:agg‘“m A 2432033 taipu (21)99754.9062  bianca@cerveiarianci.com br

Habeas Copos Av. Presidente Roosevelt, 208 24360-066  Sao Francisco (21)3026-8165  bruno@cervejarishocuspocus.com.br

Masterpiece Rua Ari Gomes da Silva, 43 24350-020 Cafuba (21)88079-6679 mauro@cervejaniamasterpiece.com.br
Av. Carlos Ermalindo Marins, ) (21)3806-3650) , . W

Malteca Cervejaria %m . o 24370195 Jurujuba (941081334719 tatianaf@mallecacervejaria.com

Mahi Ehace (-aptano VonoRo, 24320570 Badu (21)99554-8030  ricardo sks@hotmail.com
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CERVEJARIA ENDERECO CEP BAIRRO TELEFONE E-MAIL
American Porter (21)98226-7575  bruncerthal @yahoo.com.br

Brown Ale

Clandestine Weiss

DasTia

Dois Malucos

Dom Duarte (21) 958839726
DunBronx

Imunda Cervejas ndo estdo 4 venda

Infinita Al

Jurema

Kolsch

Kwveik Kveik Kveik Kando

Kveik Saara Imperial IPA

Kwveik Session Sorachi

Leviathan (21)98364-8837  jnascimentod1@hotmail.com
Licenga Premium

Opshaug Kveik

Porter

Session IPA

Show de Bola Macagé

Veg Bier Friburgo

White Siripes

Wit Bier

Navarra (21987471203  guavisrTi@gmail.com
Woolf Cordeirn

clganas =

CERVEJARIA ENDERECOC CEP BAIRRO TELEFONE E-MAIL
4 estagdes Rig de Janeiro {21)99301-1144
Araribdia Rua Prof. Heitor Carrilho, 250 24030-230 Centro (21)99338-6931  dtesta@omail.com
Dead Dog Rua Prof. Heitor Camiho, 250 24030-230 Centro [21)98871-5343  sandro.gomes{@gmail.com
Invocada Rua Prof. Heitor Carrilho, 250 24030-230 Centro (21)89935-3038  dEmad0y@gmail.com
Massa Loteamento Aldeia lizipu, 39 24355-260 Itaiipu (21)97997-9607 massamatheus13@gmall.com
Matisse Rua Prof. Heitor Carrilo, 250 24030230 Centro O oo ' matisse@cervejariamatsse com br
Mosaico Rua Prof. Heitor Camilho, 250 24030-230  Cenfro (21)98192-8635  lori@mosaicobrewing.com.br
Ocednica Rua Vereador Dugue Estrada, 114 24240-210 Santa Rosa g: :gg::g:gi oceanica@cervejariaoceanica.com
] : whattzcervejaria@gmai.com
W-kattz :.r_ Euv;wm:mm:‘;um 2430105 Haipu (2N921EME | = e ] com
; ua emandes
Conspiragio e 24030-127 Centro [:22:}1‘;!};?:3-83&3“&:
: Sitio das Pedrinhas - R. José Vérzea das 7 3

Centendria br

Lugiano Rodngues, 335 Mogas Slpityghoa landlasasi
Surreal Rua General Andrade Meves, 3 24240000 S50 Domingas contato@sumrealcervejaria.com.br
lcarahy Rua Amaral Penoto, 370 - sala 222 24020076 Centro (21)98816-0124  contato@icarshycervejaria.com.br
Thisty Hawks ;’;g?‘"“r R 24940240 SantaRosa (21)86852.9453  comerciai@thirstyhawks.com br
Psicose
Mahi Estrada Caetano Montgiro, 1924 24320-570  Badu (21)09554-8030
Muriki Estrada do Chibants, 23 24322530 MuniquiGrands  (21)99886-5500  andrepsono@gmail.com

5y (21)36300-4981 3

Chibante Esirada dos Chibantes, 36 24322530 Munqui Grande (94100430450 poniesdecanvathole@gmail.com
Da Casa
Joaquina Rua 530 Pedro, 155 24020-057 Centro (21)99969-8319  joaquinabrewpub@gmail.com
Mostaro Av. Alm, Tamandars, 707 24350380 Paatininga e Iacleandro@hatmail com

Era de Itaipu, hoje produzem em
Espiral Pefropolis, mas disinbuem em [21)99938-1818  comercial@cervejariaespiral.com
Dorffbier
Drei Bier
Underground (21)2533-3861

Cervajaria de ltaborai, porem é g e
0ld School vendiana Bastardos Burgues - Av. 24230250 learsl ;“’"m'@"”““m“"i“‘m

Sefe de Setembro, 193 - loja 102
Belgarioca Alameda Carciina, 18, APT 1502 24230-140  lcaral (21)89433-0133  belpanioca@gmail.com

Fonte: adaptado e atualizada (SEDEN, 2021)







Para promover a troca de conhecimentos com outros circuitos consolidados,
foram realizados estudos de benchmark no estado de Santa Catarina. Entre os
dias 14 e 22 de setembro de 2021, foram visitados 18 empreendimentos
voltados para cultura cervejeira no estado de Santa Catarina, dentre estes
empreendimentos estavam os participantes da Rota Vale da Cerveja de
Blumenau localizados nos municipios de Itajai, Balneario Camboriu, Blumenau,
Brusque, Gaspar, assim como no Caminho Cervejeiro de Florianépolis, no qual
foram visitados empreendimentos localizados em Imbituba, Garopaba, Sdo José
e Floriandpolis. Ou seja, além de destinos eminentemente alemaes, visitou-se
empreendimentos localizados no litoral, aspecto similar a Niterai.

Nestes roteiros foi possivel observar alguns pontos interessantes:

e Ha uma tentativa de padronizagao dos pregos para todos os estilos, ou seja, o cliente toma
uma cerveja IPA ao mesmo prego de uma SOUR. A Unica excegao é para as cervejas do tipo
Pilsen, que sdo mais baratas;

e Em sua maioria, os empreendimentos cervejeiros catarinenses possuem seus proprios bares
nas fabricas, os chamados Brewpubs;

e As escolas cervejeiras dominantes sao a alema e a inglesa;

e Quanto a capacidade de produgédo, com excegado de uma fabrica que possui capacidade de
300 mil litros/més, todas as demais ndao passam de 75 mil litros;

e A maioria das cervejarias participam de alguma rota ou circuito cervejeiro, se preparando
para atender o publico tanto estruturalmente, com a criagdo de beer gardens (ou biergartens,
em alemao), lojas e bares para consumo, quanto no atendimento, com guias especializados.
Destaca-se na Rota Vale da Cerveja a participagdao de uma Escola Superior de Tecnologia
Cervejaria, que aparece como um atrativo para visitagdo entre os demais atrativos (fabricas,
brewpubs, bares etc). A governanga publica desempenha um importante papel nesta
engrenagem;

e Esses circuitos também possuem gestao propria para facilitar as tomadas de decisoes,
assim como na busca por melhores condi¢des de logistica e precos; e

e Ha sinalizagdo de inovagao em produtos exclusivos, como cervejas envelhecidas e algumas
fabricas localizadas na regido litoranea possuem caracteristicas bem definidas e exclusivas
como a acidez.




[
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Outro objetivo do projeto era definir um calendario com os eventos especificos
da tematica cervejeira com o intuito de ser mais um atrativo no que concerne
fomentar a participagcao dos estabelecimentos no circuito, promover a cultura
cervejeira na cidade, bem como meio de divulgar o préprio caminho cervejeiro de
Niter6i. Desse modo, além dos eventos ja realizados e estabelecidos no
calendario da cidade de Niterdi, principalmente os ligados a cerveja e
gastronomia de modo geral, propde-se alguns eventos e datas ligadas a cultura
cervejeira que sao consolidados no mundo como potenciais eventos para a
cidade, tais como:

e Oktoberfest: Festival de cerveja originado em Munique, Alemanha. Acontece no
periodo de setembro a outubro do ano. O evento foi criado pelo rei bavaro Luis | para
celebrar o seu casamento em 1810 e hoje é considerado um dos principais eventos
ligados a cultura cervejeira no mundo. No Brasil, 0 evento é bastante consolidado na
cidade de Blumenau - SC, ocorrendo também em cidades como Sao Paulo - SP.

e St. Patrick 's Day: Feriado da Irlanda, comemorado no dia 17 de margo. E
comemorado neste dia de Sao Patricio — em homenagem ao santo padroeiro do
pais, conhecido por ter levado a religido catdlica para o local. A data é uma das mais
importantes do ano e se espalhou pelos descendentes de irlandeses ao redor do
mundo. A comemoragdo se materializa em uma das festas mais tradicionais da
regido, e que atrai, anualmente, milhares de turistas. E um evento fortemente ligado
também a cultura cervejeira.

e “Beer Run": As “corridas de cerveja” sdo eventos que ligam o esporte a cerveja.
Acontecem ja em varias cidade do pais. Sdo eventos em que combina corrida,
cerveja e musica. Acontecem ao final da corrida, shows e varias cervejarias
presentes.




Niteroi pode ser considerado um municipio com um numero expressivo de fabricas de cervejas
artesanais, bares e restaurantes especializados em cervejas e eventos cervejeiros (sete fabricas
de cerveja, quatro fabricas em processo de registro, 32 cervejarias ciganas, 19 bares cervejeiros,
cinco associagdes cervejeiras, trés startups de bebidas artesanais e dois coletivos cervejeiros)
que empregam 600 pessoas entre empregos diretos e indiretos e, de acordo com a Prefeitura de
Niterdi (NITEROI, 2021), consiste em uma das apostas da cidade para a retomada econdmica
pos-pandemia.

Além disso, em 2018 foi criada a Lei dos Cervejeiros para incentivar a cultura cervejeira em
Niteroi e um selo de qualidade para estimular a boa qualidade da cerveja produzida no municipio.

Pondera-se que este nimero de estabelecimentos, a cultura de apreciar e produzir cervejas traz a
oportunidade de fomentar esta infraestrutura e a cultura cervejeira em roteiros turisticos que
possam oferecer mais alternativas para o turismo, além de ampliar as op¢des de atividades de
lazer para os moradores de Niterdi.

ApoOs as pesquisas realizadas pelo projeto, criou-se trés circuitos cervejeiros a saber ‘Caminho
Guanabara’, ‘Caminho Oceanico’ e ‘Caminho Jardim Icarai’ e, além disso, sugeriu-se um
calendario com os eventos especificos da tematica cervejeira, visando ampliar a oferta turistica
de Niterdi, que atende principalmente, seus moradores e os da Regido Metropolitana.

Durante o estudo dos empreendimentos turisticos pode-se avaliar as condi¢des referentes a
exploragdo turistica e os resultados apontaram para a necessidade de melhorar os
equipamentos e servigos que compdem os caminhos cervejeiros quanto a infraestrutura para
turistas, comercializagao do produto e capacitagao de recursos humanos.

Para tanto, sugere-se que, além do mapa, haja um acompanhamento na implantagdo dos
caminhos com cursos de qualificagcdo voltada ao atendimento a turistas, consultoria
especializada para melhorar o produto (infraestrutura e recursos humanos) e uma comunicagéo
integrada dos empreendimentos com o mercado turistico.

No estado do Rio de Janeiro existe uma associagao que desenvolve o turismo cervejeiro, a
Associacao das Cervejarias e Cervejeiros do Rio de Janeiro ACCERJ-TUR, incluir os Caminhos
Cervejeiros de Niterdi na associagdo podera ser uma vantagem para o desenvolvimento do
turismo cervejeiro do municipio. No entanto, o setor cervejeiro tera que possuir uma governanga
local associada ao turismo que o represente e desenvolva agdes em prol da turistificagdo do
setor.

Mediante os dados e a realidade estudada, constatou-se que Niteréi ainda nao pode ser
entendido como um polo cervejeiro consolidado para o turismo, mas com a criagdao dos
caminhos cervejeiros, da melhoria dos produtos e servigos, de uma associagao que trabalhe em
prol fortalecimento de um destino cervejeiro integrando os diversos empreendimentos locais,
ademais da preferéncia dos produtores locais nos eventos e outras atividades que ocorreram no
municipio, ele podera destacar-se no turismo cervejeiro fluminense e brasileiro.
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